Das Portfolio-Quartett zeigt meine
Arbeiten auf spielerische Weise.
Einerseits wird das Thema Portfolio
andersartig kommuniziert,
andererseits symbolisiert das Quar-
tett meine Personlichkeit: kreativ,
spielerisch, neugierig, humorvoll
und kommunikativ.

Die Teilnehmeranzahl ist beliebig,
mindestens jedoch drei. Die Karten
werden gemischt und verteilt.

Der links vom Kartengeber sitzende
Spieler fragt einen Mitpieler nach
einer Karte, die er zur Bildung

eines Quartetts sucht. Der Gefragte
gibt die Karte an den Fragenden

ab, falls er sie hat. Man fragt diean-
deren so lange nach fehlenden
Karten, bis einer die verlangte Karte
nicht hat. Dann geht es in der Runde
weiter. Sieger ist, wer die meisten
Quartette erfragt hat.
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Hauptdiplom, Editorial Design
Supermarkt-Alltag
.Wieso Super Markt?"

Prof. Krisztian, David Bascom
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Die Idee, das Konzept, die Foto-
grafien, dije Gestaltung und der
Text meiner Diplomarbeit

sind eigenstandig und ohne Hil-
fen anderer entstanden. Zum
Einen war das mein Wunsch, zum

Anderen eine personliche Heraus-
forderung.
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Auf den Postkarten nehmen einer-
seits bekannte Sprichwdrter eine
gestalterische Form an, an-
dererseits wird deren Bedeutung
oo ot
Umsetzung in Kartentechnik und i gy mit 20 Motiven. Die Idee,
Fotomotiv wird der Sammel- erkigrt. dgs Konzept, die Fptografle unq
und Verschenkcharakter verstirkt. die Gestaltung meines Nebendi-
ploms sind eigenstdandig
entstanden. Eine passende Prd-
sentation und eine Ausstellung
waren mit Bestandteil.
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arbeit ,
feam g - . Das Sternchen*- Konzept war mein

FH-Wiesbaden stellt sich vor Dok ion etc. Vorschlag. Genommen wurde eine

Mehrwert. Design als Erfolgsfaktor.

prof. Gregor Krisztian

andere Idee. Der Stern am

Wort- oder Satzende steht fiir Mehr-
information und erkldrt sich

von selbst. Im Zusammenhang mit
dem erarbeiteten Ausstellungstitel
+Mehrwert" hédtte man den
Textstern Giberall platzieren kdnnen.
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Logo-EntwiCkIUng

Schild, Visj
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Logoentwicklung, Teamarbeit

pachmarkenkonzept

,Geiger Raumkonzepte”

prof. Goetz, Kunde: Familie Geiger
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Serien-Fotografie
Mein Lieblingstier
. KATERina"

Klaus Hagmeier

. FOTOGRAFIE

Eine Fotoserie zum Thema ,Mein

Lieblingstier". Die |dee stand
dabei im Vordergrund. Dariiber
hinaus sollte eine passende
Zeitschrift gefunden werden, um
die Fotoserie darin beispielhaft
umzusetzen.
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wFréhliches 2009n

Pe sonlict es P 0jekt/ Gesc| enkidee

-

&
P,

N

- FOTOGRAFIE

Gesichter in Gegensténden zu ent-
decken, fand ich schon immer
spannend, weshalb ich sie tiber
einen ldngeren Zeitraum
fotografisch festgehalten und ge-
sammelt habe. Als Weihnachtsge-
schenk entstand cines Tages diese
Tischkalender-ldee.
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Layout

Einfiihrung in die Techniken

,Das Wesentliche" Adventskajen
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Layout-Skizze
Kampagnenidee visualisieren

,,Uberraschende Akzente setzen.
personlichkeit zeigen."

BMW
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. CORPORATE IDENTITY
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Re-Design

Tattoos sind zeitlos und modern. Die Idee,
ein personliches Tattoo-Motiv als Theater-
Logo zu kreieren, ldste schlieRlich das

alte Hussy Pin-up-Girl ab. Auf einer visu-

www.shamelesshussy.com

Shameless Hussy productions”

. CORpg
. . ellen Theaterbiihne tritt ,Shameless Hussy '\’ RATE IDENTITY
lon Design (A
David Coates! lon ; Productions” jetzt auch im Web auf :
de- Shameless Hussies roductions” jetzt auch im Web au Einm -
Kunde: und kdnnen ihre Zuschauer gleich doppelt mal

begeistern -, The show must go on!"



